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Top recherchierte Informationen, verbrauchernaher Service, intelligente Unterhaltung, spannende Live-Moderationen und selbstverstandlich eine au-
Rergewohnlich hohe Glaubwiirdigkeit — Kernkompetenzen, die das Horfunkangebot des WDR vom Wettbewerb unterscheiden und zu einem einzigar-
tigen Werbeumfeld machen. Wer WDR einschaltet, darf erwarten, mit einem anspruchsvollen Rundumpaket versorgt zu werden — mit immer aktuellen
und interessanten Inhalten, die gut verstandlich und transparent aufbereitet sind.

Genauso wichtig ist aber auch der tigliche Spagat zwischen ,,Erwartung* und ,,Uberraschung® - denn vom WDR erwarten die Nutzer neben einem
guten Radioprogramm auch das Setzen von neuen Trends und das Reagieren auf Stimmungen. Keine leichte Herausforderung — aber eine Aufgabe, der
sich der WDR gerne stellt. Und das Tag fur Tag.

1LIVE und WDR 2 sind die werbefiihrenden Wellen des WDR und werden landesweit fiir ganz NRW ausgestrahlt. Ihre Werbung lduft montags bis
samstags zwischen 6 und 18 Uhr— damit ist das Werbevolumen stark begrenzt. WDR 3, WDR 4, WDR 5 und COSMO (ehem. Funkhaus Europa) sind
dagegen vollig werbefrei.

Da aulerhalb des Werbeblocks keine Werbung stattfindet, konzentriert sich die Aufmerksamkeit der Horer ausschlieRlich auf die Werbeblécke und
wird nicht schon wéhrend des Programms ,,abgelenkt“.

Gut fur alle Werbungtreibenden, denn auch dieses Konzept unterstiitzt den hohen Anspruch an Seriositat, Glaubwirdigkeit und Attraktivitat — und
es sind genau diese positiven Attribute, die sich auch auf die beworbenen Produkte tibertragen. Ein Erfolg versprechender Imagetransfer, den Sie
einfach nutzen kénnen - fir Ihr Produkt oder Ihre Dienstleistung.



Mo-Fr 6-12 Uhr

Die tagliche, aktuelle Morning-Show
in1LIVE

1LIVE mit Olli Briesch und dem Imhof
im Wechsel mit ILIVE mit Donya
Farahani und dem Bursche

Werbung

Die tégliche, aktuelle Morning-Show
inLIVE

1LIVE mit Olli Briesch und dem Imhof
im Wechsel mit 1LIVE mit Donya
Farahani und dem Bursche

Werbung

Die tagliche, aktuelle Morning-Show
inLIVE

1LIVE mit Olli Briesch und dem Imhof
im Wechsel mit 1LIVE mit Donya
Farahani und dem Bursche

Werbung

Die tégliche, aktuelle Morning-Show
in1LIVE

1LIVE mit Olli Briesch und dem Imhof
im Wechsel mit 1LIVE mit Donya
Farahani und dem Bursche

Werbung

Der Vormittag in ILIVE
1LIVE mit Tina Middendorf
im Wechsel mit

1LIVE mit Simon Beeck

Werbung

Der Vormittag in ILIVE
1LIVE mit Tina Middendorf
im Wechsel mit

Mo-Fr 12-20 Uhr

Der Vormittag in ILIVE
1LIVE mit Tina Middendorf
im Wechsel mit

1LIVE mit Simon Beeck

Werbung

Der Nachmittag in ILIVE

1LIVE Sophie Schramm und

der Simone im Wechsel mit

1LIVE Kammel und Kiihler im Wechsel mit
LIVE Larissa RieR und Philipp Isterewicz
Werbung

Der Nachmittag in ILIVE

1LIVE Sophie Schramm und

der Simone im Wechsel mit

1LIVE Kammel und Kiihler im Wechsel mit
1LIVE Larissa RieR und Philipp Isterewicz
Werbung

Der Nachmittag in ILIVE

1LIVE Sophie Schramm und

der Simone im Wechsel mit

1LIVE Kammel und Kiihler im Wechsel mit
1LIVE Larissa RieR und Philipp Isterewicz
Werbung

Der Nachmittag in ILIVE

1LIVE Sophie Schramm und

der Simone im Wechsel mit

1LIVE Kammel und Kiihler im Wechsel mit
LIVE Larissa RieB und Philipp Isterewicz
Werbung

1LIVE mit...

Die Themen des Tages im Sektor
mittwochs: 1LIVE Zone Show

Sa 6-12 Uhr

Der Samstagmorgen in ILIVE
1LIVE mit Johanna Tanzer im Wechsel
mit ILIVE mit Benni Bauerdick

Werbung

Der Samstagmorgen in ILIVE

ILIVE mit Johanna Téanzer im Wechsel
mit 1LIVE mit Benni Bauerdick

Werbung

Der Samstagvormittag in ILIVE
TLIVE Kammel und Kiihler

Werbung

Der Samstagvormittag in ILIVE
1LIVE Kammel und Kiihler

Werbung

Der Samstagvormittag in ILIVE
1LIVE Kammel und Kiihler

Werbung

Der Samstagvormittag in ILIVE
1LIVE Kammel und Kiihler

Werbung

Der Samstagvormittag in ILIVE
1LIVE Kammel und Kiihler

Werbung

Sa 12-20 Uhr

Der Samstagvormittag in 1LIVE
1LIVE Kammel und Kiihler

Werbung

Der Samstagnachmittag in 1ILIVE
1LIVE mit Marvin Fischer

im Wechsel mit

1LIVE mit Lisa Kestel

Werbung

Der Samstagnachmittag in ILIVE
1LIVE mit Marvin Fischer

im Wechsel mit

1LIVE mit Lisa Kestel

Werbung

Der Samstagnachmittag in ILIVE

1LIVE mit Marvin Fischer

im Wechsel mit

1LIVE mit Lisa Kestel

Werbung

Der Samstagnachmittag in 1LIVE
1LIVE mit Marvin Fischer

im Wechsel mit

1LIVE mit Lisa Kestel

Werbung

Der Samstagabend-Partyshow in ILIVE
1LIVE Moving mit Jan-Christian Zeller

Werbung

Der Samstagabend-Partyshow in ILIVE
1LIVE Moving mit Jan-Christian Zeller

Werbung

Stand: September 2020. Anderungen und Irrtimer
vorbehalten. Die angegebenen Sendezeiten kénnen
variieren.

1LIVE mit Simon Beeck freitags: ILIVE Go Mehr Programm, mehr
Personlichkeit

1LIVE Infos (Nachrichten, Wetter)
morgens von 5.00 bis 10.00 Uhr
halbstuindlich, ab 11.00 Uhr jede
volle Stunde,Verkehrshinweise

halbstiindlich.

Werbung Werbung
Der Vormittag in ILIVE 1LIVE mit...

1LIVE mit Tina Middendorf
im Wechsel mit
1LIVE mit Simon Beeck

Die Themen des Tages im Sektor
mittwochs: 1LIVE Zone Show
freitags: ILIVE Go1l




Januar/Februar/Mai

| Mo—Mi| Do—Fr| Sa
Uhrzeit 1 Sek. 1Sek. 1Sek.
06-07 Uhr 112 € 18 € 16 €
07-08 Uhr | 198 € | 208 € | 38 €

08-09 Uhr 151 € 158 €

10-11 Uhr 89 € 93 €
11-12 Uhr | 73 € | 76 € | 153 €
12-13 Uhr 94 € 99 € 121€

13-14 Uhr | 84 € | 88 € | 84 €
14-15 Uhr 88 € 92 € 73€
15-16 Uhr 96 €
16-17 Uhr 18 € 124 €
18-19 Uhr 71€ 75€

19-20 Uhr ase | a6¢€ |
| |
108,58 | 11400 |

101 € 75€

37€

66-18 Uhr | 94,00

Giltig ab Januar 2021. Anderungen und Irrtiimer vorbehalten.

Die angegebenen Einschaltpreise sind Brutto-Einschaltpreise zzgl. gesetzlicher Umsatzsteuer.

Fiir 2021 wird es keine retroaktive veroffentlichte Rabattstaffel geben. Vielmehr wird die WDR
mediagroup analog zur AS&S eine inkrementelle Rabattstaffel haben, die fiir alle Kunden gleich

sein wird.

Juni/Juli/August

| Mo-Mi | Do-Fr | Sa
Uhrzeit 1 Sek. 1 Sek. 1 Sek.
06-07 Uhr 107 € 12 € 15€
07-08 Uhr | 188 € | 198 € | 36 €
08-09 Uhr 143 € 150 € 102 €
09-10 Uhr 103 € 108 € 155 €
10-11 Uhr 84 € 89 € 150 €
11-12 Uhr 69 € 73 € 145 €
12-13 Uhr 89 € 94 € 15 €
13-14 Uhr | 80 € | 84 € | 80 €
14-15 Uhr 83€ 88 € 70€
15-16 Uhr 91€ 96 € 7€
16-17 Uhr n2€ 18 €
18-19 Uhr 68 € 71€
19-20 Uhr ! 41€ ! 44€ ! 35¢€
9 6-18 Uhr | 103,08 | 108,50 | 89,33

Marz/April/Sept./Okt./Nov./Dez.

| Mo-Mi | Do-Fr | Sa
Uhrzeit | 1 Sek. | 1Sek. | 1Sek.
07-08 Uhr 203 € 213 € 39€
08-09 Uhr 154 € 162 € 110 €
09-10 Uhr | meE | 16 € | 167 €

11-12 Uhr | 75€ | 78 € | 157 €

13-14 Uhr
14-15 Uhr
15-16 Uhr |

90 €
98€|

94 €
103 € |

77 €

16-17 Uhr 121 € 128 € 78 €

17-18 Uhr | 95 € | 100 € | 66 €

18-19 Uhr 73 € 77 € 55 €

19-20 Uhr 45 € 47 € 38€
| | |

66-18Uhr | 11125 | 11692 | 9642

1LIVE ist Mitglied in folgenden Paket-Angeboten:

1LIVE plus

WDR Best of 14-49

AS&S Radio Deutschland-Kombi

AS&S Radio Deutschland-Kombi Kompakt
AS&S Radio Deutschland-Kombi Young
AS&S Radio West-Kombi



2

Mo-Fr 6-12 Uhr
6.05 WDR 2 Morgenmagazin
6.26 | Werbung

WDR 2 Morgenmagazin

Werbung
WDR 2 Morgenmagazin
Werbung
WDR 2 Morgenmagazin
Werbung
WDR 2 Morgenmagazin
Werbung
WDR 2 Morgenmagazin
Werbung
WDR 2 Morgenmagazin
Werbung
WDR 2 Der Vormittag
. Werbung
10.05 = WDR2 Der Vormittag
10.26 | Werbung
WDR 2 Der Vormittag
10.56 | Werbung

11.05 = WDR2 Der Vormittag

11.26 | Werbung

WDR 2 Der Vormittag

11.56 | Werbung
12.05 = WDR2Der Vormittag

12.26 | Werbung

WDR Aktuell (Nachrichten, Wetter, Verkehr) jeweils zur vollen Stunde

Mo-Fr 12-20 Uhr
WDR 2 Der Vormittag

Werbung

WDR 2 Das Mittagsmagazin
WDR 2 Das Mittagsmagazin
WDR 2 Das Mittagsmagazin

WDR 2 Das Mittagsmagazin

WDR 2 Der Nachmittag

WDR 2 Der Nachmittag

Werbung

WDR 2 Der Nachmittag
Werbung

WDR 2 Der Nachmittag
Werbung

WDR 2 Der Nachmittag
Werbung

WDR 2 Der Nachmittag
Werbung

WDR 2 Der Nachmittag
Werbung

WDR 2 mit Jorg Thadeusz
Werbung

WDR Aktuell und Lokalzeit jeweils zur halben Stunde

Stand: September 2020. Anderungen und Irrtiimer vorbehalten. Die angegebenen Sendezeiten kénnen variieren.

'Zu diesen Werbebldcken kann die Berichterstattung zur Bundesliga regional belegt werden.

Die Platzierung ist nur begrenzt verfiigbar.

Sa 6-12 Uhr

WDR 2 Morgenmagazin

Werbung

WDR 2 Morgenmagazin

Werbung

WDR 2 Morgenmagazin

Werbung

WDR 2 Morgenmagazin

Werbung

WDR 2 Morgenmagazin

Werbung

WDR 2 Morgenmagazin
8.56 | Werbung

9.05 WDR 2 Morgenmagazin

9.26 | Werbung
9.40 WDR 2 Morgenmagazin
darin: WDR 2 Stichtag

9.56 | Werbung

10.05 @ WDR2 Die Steffi Neu Show

10.26 | Werbung
WDR 2 Die Steffi Neu Show

Werbung
WDR 2 Die Steffi Neu Show

Werbung
WDR 2 Die Steffi Neu Show

Werbung
WDR 2 Die Steffi Neu Show

Werbung
WDR 2 Die Steffi Neu Show

Werbung

Sa 12-20 Uhr

13.05

WDR 2 Die Steffi Neu Show

13.26 | Werbung

14.05

WDR 2 Die Steffi Neu Show

WDR 2 Liga Live an spielfreien Tagen:
WDR 2 Samstag Live

14.26 | Werbung

WDR 2 Samstag Live

14.56 | Werbung

WDR 2 Liga Live an spielfreien Tagen:
WDR 2 Samstag Live

Werbung

WDR 2 Liga Live an spielfreien Tagen:
WDR 2 Samstag Live

Werbung

Liga Live Halbzeit-Konferenz
an spielfreien Tagen:

Werbung

WDR 2 Liga Live an spielfreien Tagen:
WDR 2 Samstag Live

Werbung'

Liga Live Bundesliga-Konferenz

an spielfreien Tagen:

WDR 2 Samstag Live

17.15 | Werbung'

WDR 2 Liga Live an spielfreien Tagen:
WDR 2 Samstag Live

6 | Werbung

5

WDR 2 Hausparty

18.56 | Werbung

19.05

WDR 2 Hausparty

Werbung

WDR Aktuell jeweils zur vollen und halben Stunde
WDR Aktuell in Liga Live: 14.00 / 15.00 / 16.28



2

Januar/Februar/Mai
| Mo—Mi| Do—Fr| Sa
Uhrzeit 1 Sek. 1 Sek. 1 Sek.
06-07 Uhr 96 € 101€ 10€
07-08 Uhr | 178 € | 188 € | 25 €

08-09 Uhr
09-10 Uhr

10-11 Uhr 54 € 57 €
11-12 Uhr | 50 € | 53 € | 87 €
12-13 Uhr 57 € 60 € 83€

13-14 Uhr |
14-15 Uhr
15-16 Uhr
16-17 Uhr
1718 Uhr |
18-19 Uhr
19-20 Uhr |

54€| 51€
54 € 43€
56 € 60 €
76€  61E€B1E€)
58 € | 57€(76 €")
49 € 51€ 56 €

38€ | 40€ | 38¢€
| |
66-18Uhr | 7833 | 8233 | 6625

52€|

52 €

53€
72 €
s6¢€ |

Giiltig ab Januar 2021. Anderungen und Irrtiimer vorbehalten.

Die angegebenen Einschaltpreise sind Brutto-Einschaltpreise zzgl. gesetzlicher Umsatzsteuer.

Fiir 2021 wird es keine retroaktive veroffentlichte Rabattstaffel geben. Vielmehr wird die WDR
mediagroup analog zur AS&S eine inkrementelle Rabattstaffel haben, die fiir alle Kunden gleich

sein wird.

Uhrzeit
06-07 Uhr
07-08 Uhr |
08-09 Uhr
09-10 Uhr
10-11 Uhr
11-12 Uhr

13-14 Uhr |
14-15 Uhr
15-16 Uhr
16-17 Uhr
17-18 Uhr
18-19 Uhr
19-20 Uhr |

Juni/Juli/August Maérz/April/Sept./Okt./Nov./Dez.
| Mo-Mi | Do-Fr | Sa | Mo-Mi | Do-Fr | Sa
1 Sek. 1 Sek. 1 Sek. Uhrzeit | 1 Sek. | 1Sek. | 1Sek.
91€ 96 € 9€ 06-07 Uhr 99 € 104 € 10€
170 € | 178 € | 24 € 07-08 Uhr 183 € 192 € 26 €
136 € 142 € 92 € 08-09 Uhr 146 € 154 € 99 €
73€ 77 € 17 € 09-10 Uhr | 79 € | 83€ | 126 €
52 € 54 € 93 € 10-11 Uhr 56 € 58 € 101€
48€ 50 € §3€  11-12Uhr | 52€ | s4€ | 89 €
49 € | 52 € | 48 € 13-14 Uhr
49 € 52 € M€ 14-15 Uhr 53 € 56 €
50 € 53€ 57 € 15-16 Uhr | 54 € | 57 € | 62 €
68 € 72€ | 58€(77€) 16-17 Uhr 74 € 78€  63€(84€)
53€ 55€ | 54€(72€7) 17-18 Uhr | 57¢€ | o€ | s8€(z7€)
46 € 48 € 53 € 18-19 Uhr 50€ 52€ 57 €
36€ | 38€ | 36€  19-20 Uhr ! 39¢€ ! 41¢€ ! 38¢€
74,42 | 78,17 | 62,92 2 6-18 Uhr | 80,33 | 84,42 | YAV

96-18 Uhr |

WDR 2 ist Mitglied in folgenden Paket-Angeboten:

WDR Best of 14-49

AS&S Radio Deutschland-Kombi

AS&S Radio Deutschland-Kombi Kompakt
AS&S Radio Deutschland-Kombi 40+

AS&S Radio West-Kombi

AS&S Radio Liga Live

AS&S Radio Deutschland-Kombi Entscheider



Das WDR Best of 14-49-Paket fasst die Lead-Programme des WDR, 1LIVE und WDR 2, mit dem deutschsprachigen belgischen Sender 100,5 DAS
HITRADIO. zum reichweitenstarksten Zielgruppenangebot speziell fiir die 14- bis 49-Jdhrigen in NRW zusammen. Sie profitieren nicht nur von
den hervorragenden Leistungswerten, sondern auch von einem Werbeumfeld mit viel inhaltlicher Substanz.

Im Vergleich zur Einzelbelegung der beteiligten Radiosender bietet das WDR Best of 14-49 Paket attraktive Preisvorteile:

montags—mittwochs 6,8 %

donnerstags—freitags 6,7%

samstags 9,6 %

In dem WDR Best of 14-49-Paket wird ein Werbeblock pro Stunde bestatigt.

1 2/ 1005

DAS HITRADIO.



Januar/Februar/Mai Juni/Juli/August Marz/April/Sept./Okt./Nov./Dez.

| Mo-Mi| Do-Fr | Sa | Mo-Mi | Do-Fr | Sa | Mo-Mi | Do-Fr | Sa
Uhrzeit 1 Sek. 1Sek. 1Sek. Uhrzeit 1 Sek. 1 Sek. 1 Sek. Uhrzeit | 1 Sek. | 1 Sek. | 1 Sek.
06-07 Uhr 200 € 210 € 22€ 06-07 Uhr 190 € 200 € 21€
07-08 Uhr | 341 € | 358 € | 57 € 07-08 Uhr | 324 € | 340 € | 54 € 07-08 Uhr 349 € 367 € 59 €

08-09 Uhr 08-09 Uhr 27 € 285 € 174 € 08-09 Uhr 293 € 308 € 188 €

09-10 Uhr 09-10 Uhr 170 € 179 € 264 € 09-10 Uhr | 183 € | 193 € | 285 €
10-11 Uhr 142 € 149 € 10-11 Uhr 135 € 142 € 224 € 10-11 Uhr 146 € 153 € 242 €
11-12 Uhr | 123 € | 130 € | 229 € 11-12 Uhr 17 € 123 € 218 € 11-12 Uhr | 126 € | 133€ | 235€
12-13 Uhr 151 € 158 € 197 € 12-13 Uhr 143 € 150 € 187 €

13-14 Uhr | 134 € | 141 € | 125 € 13-14 Uhr | 128 € | 134 € | 19 € 13-14 Uhr

14-15 Uhr 139 € 146 € n2€ 14-15 Uhr 132€ 139 € 107 € 14-15 Uhr 143 € 150 €

15-16 Uhr 157 €
16-17 Uhr 184 € 193 €

150 € 129 €

15-16 Uhr 142 € 149 € 123 € 15-16 Uhr |
16-17 Uhr 175 € 183 € 16-17 Uhr
18-19 Uhr 118 € 124 € 103 € 18-19 Uhr 112 € 118 € 18-19 Uhr 121€ 127 € 105 €

19-20 Uhr | 81€ ! 85€ ! 71€ 19-20 Uhr | 77¢€ | 8L€ | 67 € 19-20 Uhr 83€ 87¢€ 73€
| | | | | |
66-18Uhr | 18083 | 18983 | 15125  46.-18Uhr | 17175 | 18042 | 14383  @6-18Uhr | 18525 | 19475 | 15525

161 € | 133 €
198 € 130 €

153 € |
188 €

145 € | 152 € | 123 €

Giiltig ab Januar 2021. Anderungen und Irrtimer vorbehalten.

Die Buchung von 100,5 Das Hitradio. ist tiber die WDR mediagroup
GmbH nur als Teil der WDR Best of 14-49 und 1LIVE plus Pakete
Die angegebenen Einschaltpreise sind Brutto-Einschaltpreise zzgl. gesetzlicher Umsatzsteuer. moglich. Kontakt fiir die Einzelbelegung iiber regioMEDIEN AG,
Mediaservice, Kehrweg 11, B-4700 Eupen, Telefon +32 (0)87 5912-15,
Fuir 2021 wird es keine retroaktive veréffentlichte Rabattstaffel geben. Vielmehr wird die WDR Telefax +32 (0)87 5912-62, E-Mail info@regiomedien-ag.com oder
mediagroup analog zur AS&S eine inkrementelle Rabattstaffel haben, die fiir alle Kunden gleich die AS&S Radio GmbH, Bertramstrae 8/D-Bau, 60320 Frankfurt am
sein wird. Main, Telefon +49 (0)69 15424-236.



Das 1LIVE plus Paket fasst 1LIVE mit dem deutschsprachigen belgischen Sender 100,5 DAS HITRADIO. zum jungen Zielgruppenangebot speziell
fur NRW und die EUREGIO zusammen. Nutzen Sie die Vorteile von hervorragenden Leistungswerten und glaubwiirdigen Werbeumfeldern.

Im Vergleich zur Einzelbelegung der beteiligten Radiosender bietet das 1LIVE plus Paket attraktive Preisvorteile:

montags-mittwochs 3,1%
donnerstags-freitags 3,1%
samstags 2,9%

In dem 1LIVE plus Paket wird ein Werbeblock pro Stunde bestatigt.

1 1005

DAS HITRADIO.



Uhrzeit
06-07 Uhr
07-08 Uhr
08-09 Uhr
09-10 Uhr
10-11 Uhr
11-12 Uhr
12-13 Uhr
13-14 Uhr
14-15 Uhr
15-16 Uhr
16-17 Uhr
17-18 Uhr
18-19 Uhr
19-20 Uhr

2 6-18 Uhr

Januar/Februar/Mai

| Mo - Mi | Do - Fr |

1 Sek. 1Sek.
15 € 121€
| 202 € | PAVES |

154 € 162 €
92 € 97 €

| 77 € | 81€ |
97 € 102 €

| 88 € | 92 € |
91€ 96 €
105 €
122 € 128 €
74 € 78 €

a6€ | a9¢€ |
| | |
| 11217 | 11783 |

100 €

Sa
1Sek.
20€

42 €

157 €
125 €

88 €
78 €
79 €

41 €

98,17

Giltig ab Januar 2021. Anderungen und Irrtiimer vorbehalten.

Die angegebenen Einschaltpreise sind Brutto-Einschaltpreise zzgl. gesetzlicher Umsatzsteuer.

Fiir 2021 wird es keine retroaktive veréffentlichte Rabattstaffel geben. Vielmehr wird die WDR
mediagroup analog zur AS&S eine inkrementelle Rabattstaffel haben, die fiir alle Kunden gleich

sein wird.

10-11 Uhr 88 € 92 € 154 € 10-11 Uhr 95 € 99 € 166 €

Juni/Juli/August

| Mo-Mi | Do-Fr | Sa
Uhrzeit 1 Sek. 1 Sek. 1 Sek.
06-07 Uhr 110 € 15 € 19 €
07-08 Uhr | 192 € | 202 € | 40 €
08-09 Uhr 146 € 154 € 106 €
09-10 Uhr 106 € meE 159 €
11-12 Uhr 73 € 77 € 149 €
12-13 Uhr 92 € 97 € 19 €
13-14 Uhr | 83€ | 88 € | 84 €
14-15 Uhr 87€ 91€ 74 €
15-16 Uhr 95 € 100 € 75€
16-17 Uhr
17-18 Uhr
18-19 Uhr
19-20 Uhr ! 44€ ! 46€ ! 39€
9 6-18 Uhr | 106,50 | 112,00 | 93,33

Marz/April/Sept./Okt./Nov./Dez.

| Mo-Mi | Do-Fr | Sa
Uhrzeit | 1 Sek. | 1Sek. | 1Sek.
07-08 Uhr 207 € 218 € 43 €
08-09 Uhr 158 € 166 € 15 €
09-10 Uhr | 14 € | 120 € | 171€

11-12 Uhr | 79 € | 83 € | 161 €

13-14 Uhr
14-15 Uhr

94 € 98 €

15-16 Uhr | 102 € | 107 € | 81€
16-17 Uhr 125 € 131€ 82€
17-18 Uhr | 99 € | 104 € | 70 €
18-19 Uhr 76 € 80 € 60 €
19-20 Uhr 47 € | 50 € | 42 €
2 6-18 Uhr | 115,08 | 120,75 | 100,58

Die Buchung von 100,5 Das Hitradio. ist iber die WDR mediagroup GmbH
nur als Teil der WDR Best of 14-49 und 1LIVE plus Pakete mdglich.

Kontakt fur die Einzelbelegung tiber regioMEDIEN AG
Mediaservice, Kehrweg 11, B-4700 Eupen, Telefon +32 (0)87 5912-15
Telefax +32 (0)87 5912-62, E-Mail info@regiomedien-ag.com oder die AS&S

Radio GmbH, BertramstraRe 8/D-Bau, 60320 Frankfurt am Main,
Telefon +49 (0)69 15424-236.

1LIVE plus ist Mitglied in folgendem Paket-Angebot: AS&S Radio Deutschland-Kombi



Auftragsabwicklung Radio 2021

Auftragsannahme

Die WDR mediagroup GmbH (nachfolgend WDR mediagroup genannt) hat die in der
ARD-Werbung zusammengeschlossenen Werbegesellschaften (AS&S Radio GmbH,
nachfolgend AS&S Radio genannt) beauftragt, im Rahmen der verfligbaren Sendezeit
Auftrage fir Werbung im Horfunk, die in der hierfiir vorgesehenen Sendezeit tber
die vom Westdeutschen Rundfunk Kéln (WDR) fiir das 1. (WDR 1LIVE) und/oder das 2.
Horfunkprogramm betriebenen Sender terrestrisch und tber Satellit ASTRA ausgestrahlt
wird, entgegenzunehmen und namens und fiir Rechnung der WDR mediagroup auszufiihren.

Die WDRmediagroupbehiltsichvor,entsprechende Auftrageauchselbstentgegenzunehmen
und auszufiihren. In der Horfunkwelle WDR 1LIVE erfolgt keine Werbung fiir alkoholische
Getranke. Davon ausgenommen ist die Werbung fiir Biersorten.

Berechnung

Die Einschaltungen werden nur mit den gebuchten Zeiteinheiten abgerechnet. Die
Mindestspotldnge betrdgt 10 Sekunden. Einschaltungen mit einer Sendedauer von mehr als
60 Sekunden bediirfen einer gesonderten Vereinbarung. Die Berechnung erfolgt durch die
AS&S Radio, wenn der Auftrag durch die AS&S Radio bestatigt wurde, in allen anderen Féllen
durch die WDR mediagroup.

Preisangaben
Soweit keine andere Wahrung ausdriicklich genannt ist, verstehen sich alle Preise in Euro und
zzgl. der zum Zeitpunkt der Leistungserbringung giiltigen Umsatzsteuer.

Konzerne

Eine Zusammenfassung etwaiger Rabatte bei Auftrégen verschiedener Unternehmen erfolgt

nur, wenn der AS&S Radio der WDR mediagroup

a) eine aktuelle Bescheinigung der zustandigen Finanzbehdrde Uber die steuerliche
Organschaft vorliegt oder

b) eine aktuelle Bescheinigung eines &ffentlich bestellten Wirtschaftspriifers dartiber vorliegt,
dass zwischen den in Betracht kommenden Unternehmen eine Beziehung im Sinne des §
290 Abs. 1, Abs. 2 HGB besteht bzw. sie einen Gleichordnungskonzern bilden. Dabei sind die
Rechtsform sowie der Sitz (In- oder Ausland) der beteiligten Unternehmen ohne Bedeutung.

Anderungen der Organschaft im Vertragsjahr werden bei einer etwaigen Rabattierung
berticksichtigt.

AgenturermdRigung

Werden der AS&S Radio oder der WDR mediagroup Auftrage fiir Werbesendungen von
Werbeagenturen oder Werbemittlern erteilt, erhalten diese, sofern sie ihre Auftraggeber
werblich beraten und dem Auftragnehmer entsprechende Dienstleistungen nachweisen
kénnen, soweit branchentiblich, eine AgenturermaRigung in Hohe von 15 % der um etwaig
gewahrte Rabatte gekiirzten Brutto-Einschaltpreise (ausschlieRlich Umsatzsteuer).

Zahlungsbedingungen

a) Fur die in laufender Geschiftsbeziehung stehenden Vertragspartner werden die
Einschaltungen im Regelfall jeweils im Monat vor der Ausstrahlung mit Rechnungsdatum
vom 5. des Ausstrahlungsmonats berechnet. Bei Zahlungseingang innerhalb von 10 Tagen
ab Rechnungsdatum werden 2 % Skonto gewahrt. Die Rechnungen sind spatestens nach
25 Tagen ab Rechnungsdatum rein netto, ohne Abzug, fillig.
Bei Berechnung mit Rechnungsdatum nach dem 5. des Ausstrahlungsmonats gelten
die Zahlungsziele analog. Die WDR mediagroup behdlt sich das Recht vor, auch bei
Vertragspartnern, die in laufender Geschaftsbeziehung mit der WDR mediagroup stehen,
die unter Punkt b genannten Zahlungsbedingungen anzuwenden.
Die Vertragspartner haben die Maoglichkeit, der WDR mediagroup
Abbuchungsauftrag zu erteilen. In diesem Fall werden die Abbuchungen durch die WDR
mediagroup unter Wahrung der Skontofrist und Abzug des Skontobetrages vorgenommen.
Die Erteilung des Abbuchungsauftrages wird zwischen der WDR mediagroup und dem

einen

Vertragspartner gesondert vereinbart.

b) Erstmalige Vertragspartner sowie Kunden mit Sitz im Ausland zahlen vor Beginn der
ersten Ausstrahlung. Der Zahlungseingang muss spatestens 3 Werktage vor der ersten
Ausstrahlung erfolgen.

In der Regel werden die Buchungen im Monat vor der Ausstrahlung berechnet. Die
Rechnungen sind bei Wahrung der in Abs. 1 genannten Vorauskasse spatestens nach 25
Tagen ab Rechnungsdatum rein netto, ohne Abzug, féllig. Bei Zahlungseingang innerhalb



von 10 Tagen ab Rechnungsdatum werden 2 % Skonto gewahrt. Wurde die Rechnung von
der AS&S Radio erstellt, gilt als Tag der Zahlung bei Ubersendung von Verrechnungsschecks
der Tag des Eingangs bei der AS&S Radio, bei Uberweisungen der Tag, an dem der Betrag auf
dem nachstehenden Konto bei der AS&S Radio gutgeschrieben wird:

AS&S Radio GmbH

Commerzbank AG, Konto 2 324 076 0o (BLZ 500 800 00)

IBAN: DE20 5008 0000 0232 4076 0o SWIFT-BIC: DRESDEFF

Wurde die Rechnung von der WDR mediagroup erstellt, gilt als Tag der Zahlung bei
Ubersendung von Verrechnungsschecks der Tag des Eingangs bei der WDR mediagroup, bei
Uberweisungen der Tag, an dem der Betrag auf dem nachstehenden Konto bei der WDR
mediagroup gutgeschrieben wird:

WDR mediagroup GmbH

Sparkasse KélnBonn, Konto 1929 840 690 (BLZ 370 501 98)

IBAN: DE67 3705 0198 1929 8406 90 SWIFT-BIC: COLSDE33

Wurde die Rechnung nicht termingerecht beglichen, so sind die AS&S Radio und die
WDR mediagroup berechtigt, die Ausfiihrung des Auftrages bis zum Zahlungseingang zu
unterlassen oder vomrestlichen Auftrag zurtickzutreten, ohne dass daraus ein Ersatzanspruch
des Auftraggebers abgeleitet werden kann. Der Auftraggeber haftet gegentiber der WDR
mediagroup fiir den entstandenen Schaden.

Sendeunterlagen

Die vom Auftraggeber kostenlos zur Verfiigung zu stellenden Sendeunterlagen, insbesondere
Einschaltpldne sowie Tontrager, miissen der WDR mediagroup mindestens 10 Werktage vor
der Sendung vorliegen. Spéter eingehende Sendeunterlagen kann die WDR mediagroup ohne
Angabe von Griinden zuriickweisen.

Ziffer 13 der allgemeinen Geschéftsbedingungen der WDR mediagroup bleibt unberihrt.
Tontrager und Textmanuskripte sind in einfacher Ausfertigung anzuliefern, und zwar auch dann,
wenn mehr als ein Horfunkprogramm mit Werbung belegt worden ist. Mehrere Spots fiir ein
und dasselbe Produkt sollen auf einem Band - die einzelnen Spots durch Zwischenband bzw. 5
Sekunden stummen Zwischenraum getrennt - angeliefert werden. Die Konfektionierung muss
den ARD-Richtlinien entsprechen. Den Tontragern ist ein den Inhalt eindeutig bezeichnendes

Materialbegleitpapier beizuftigen.

1. Audiodateien

In den Formaten:

- unkomprimiertes WAV-File mit 44,1- oder 48-kHz-Abtastrate und mindestens
16-Bit-Auflosung, stereo

- komprimiertes MPEG-Audio, Layer 2 oder 3, mit 44,1 oder 48 kHz (stereo) und einer
Bitrate von mindestens 256 kbit/s

- Normalisierung auf o dBFS (digitale Vollaussteuerung)

Anlieferung:

- per E-Mail-Anhang, begrenzt auf 10 MByte DateigréRe, an
E-Mail auftragsservice@wdr-mediagroup.com

- auf CD-ROM, entsprechend ISO 9660 mit Joliet-Erweiterung

2. Audio-CD nach ,Red Book“-Standard
- Normalisierung auf o dBFS (digitale Vollaussteuerung)

Fiir technische Fragen stehen lhnen unsere Mitarbeiter der Audiotechnik jederzeit gern zur
Verfiigung:

E-Mail technik-werbung@wdr-mediagroup.com

Telefon (0)2212035-247

Gestaltungskosten fiir Sendeunterlagen
Die Gestaltungskosten fiir Werbeeinschaltungen gehen ausschlieBlich zulasten des
Auftraggebers.

Aufbewahrung und Riicksendung von Sendekopien

Auf Wunsch des Auftraggebers werden ihm die angelieferten Sendekopien auf seine Gefahr
und seine Kosten zuriickgesendet. Dieser Wunsch muss innerhalb von 14 Tagen nach Eingang
der Sendeunterlagen schriftlich geltend gemacht werden. Ansonsten werden die Sendekopien
entsorgt.

Giiltig ab 1. Januar 2021. Anderungen und Irrtiimer vorbehalten.



Allgemeine Geschaftsbedingungen

1 Vertragsschluss

Die WDR mediagroup GmbH (nachfolgend WDR mediagroup genannt) hat die in der ARD-
Werbung zusammengeschlossenen Werbegesellschaften (AS&S Radio GmbH, nachfolgend
AS&S Radio genannt) beauftragt, im Rahmen der verfiigbaren Sendezeit Auftrage fir
Werbungim Hérfunk, diein der hierfiir vorgesehenen Sendezeit iiber die vom Westdeutschen
Rundfunk KéIn (WDR) fur das 1. (WDR 1LIVE) und/oder das 2. Hérfunkprogramm betriebenen
Sender terrestrisch und auch tiber Satellit ASTRA ausgestrahlt wird, entgegenzunehmen und
namens und fiir Rechnung der WDR mediagroup auszufiihren. Die WDR mediagroup behilt
sich vor, entsprechende Auftrige auch selbst entgegenzunehmen und auszufiihren. Die
AS&S Radio und die WDR mediagroup (nachfolgend Auftragnehmerin genannt) verpflichten
sich zur ordnungsgemaRen Ausfiihrung der von ihnen bestétigten Auftrége nach MaRgabe
der folgenden Bestimmungen.

2 Einhaltung gesetzlicher Regelungen und Richtlinien

Die Werbeeinschaltungen missen dem Gesetz Uber den Westdeutschen Rundfunk Kéln
(WDR-Gesetz) und den vom Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft (ZAW) bzw.
vom Deutschen Werberat anerkannten Verhaltensregeln entsprechen. Ferner missen
sie - jeweils in der giiltigen Fassung - dem Medienstaatsvertrag und den einschlagigen
Rundfunkgesetzen und Staatsvertragen der Lander entsprechen, in denen die Ausstrahlung
der Spots erfolgt bzw. in denen die Senderihren jeweiligen Sitz haben. Werbung fiir politische
Zwecke jeder Art, fiir religivse Auffassungen und weltanschauliche Uberzeugungen ist
ausgeschlossen. Dies gilt auch fur die Verwendung entsprechender Aussagen in der
Werbung. In der Horfunkwelle WDR 1LIVE erfolgt keine Werbung fiir alkoholische Getranke.
Davon ausgenommen ist die Werbung fiir Biersorten.

3 Auftrag
Fur ein zu bewerbendes Produkt oder eine zu bewerbende Leistung wird nur ein Auftrag,
in dem der Werbungtreibende genau zu bezeichnen ist, angenommen.

4 Einschaltung von Werbeagenturen

Auftrage erteilt eine Werbeagentur auf eigenen Namen und auf eigene Rechnung. Auftrige
von Werbeagenturen werden nur angenommen, wenn der Werbungtreibende namentlich
bezeichnet ist. Wenn die eingeschaltete Werbeagentur einwilligt, kann mit Zustimmung der

WDR mediagroup wahrend der Abwicklung des Auftrages eine andere Werbeagentur an ihre
Stelle treten.

5 Schriftform
Der Vertrag iiber die Annahme eines erteilten Auftrages bedarf der Schriftform oder der
elektronischen Bestatigung. Neben- und Anderungsabreden bediirfen der gleichen Form.

6 Ablehnungsvorbehalt

Die Auftragnehmerin behilt sich vor, Auftrdge abzulehnen. Auch bei rechtsverbindlich
angenommenen Auftragen behilt sich die Auftragnehmerin vor, Sendeunterlagen wegen
ihrer Herkunft, ihres Inhalts oder ihrer technischen Form zuriickzuweisen. Eine Ablehnung
ist insbesondere dann moglich, wenn der Inhalt des Spots gegen rechtliche Bestimmungen
oder die Interessen des Rundfunkveranstalters verstoBt. Fur diese Entscheidungen gelten
einheitliche Grundsétze. Der Auftraggeber ist unverziiglich zu benachrichtigen. Die Griinde
fur die Ablehnung werden dem Auftraggeber mitgeteilt.

7 Preise, Abrechnung

7.1 Die Auftragnehmerin berechnet und gewéhrt nur die in der jeweils giiltigen Preisliste
genannten Preise, AgenturermaBigungen und Skonti. Fiir die Preisberechnung wird die
Laufzeit der Tontrager nach deren tatsdchlicher Lange bemessen. Grundlage fiir die
Berechnung der Lange einer Einschaltung sind das erste und das letzte wahrnehmbare
Tonsignal. Die Preise fur Sonderwerbeformen (Special Ads) werden gesondert
vereinbart.

7.2 Samtliche vereinbarten Konditionen (inkl. etwaige Preisnachldsse und Rabatte, Skonti
etc.) gelten unmittelbar gegentiber dem Auftraggeber.

7.3 Die Auftragnehmerin behilt sich vor, Aufschlage fiir Eckplatzierungen in Héhe von 30 %
zu berechnen. Diese werden im Vorfeld schriftlich und eindeutig kommuniziert.

8 Weitergabe an Dritte
Eine Weitergabe der gebuchten Werbeeinschaltungen an Dritte ist untersagt.

9 Verbundwerbung
Verbundwerbung bedarf in jedem Einzelfall der Einwilligung durch die Auftragnehmerin.



10 Vertragsjahr
Auftrage werden innerhalb eines Kalenderjahres abgewickelt. Vertragsjahr ist das
Kalenderjahr.

11 Verantwortung fiir Inhalte

Der

Auftraggeber tragt die Verantwortung fir den Inhalt der der Auftragnehmerin zur

Verfuigung gestellten Tontrager. Er haftet fir deren rechtliche Zuldssigkeit und stellt die
Auftragnehmerin von Anspriichen Dritter frei.

12 Nutzungsrechte

121

12.2

12.3

Der Auftraggeber garantiert, dass der WDRmg fiir Werbeeinschaltungen nur solche
Sendeunterlagen, insbesondere Tontrdger, tbersandt werden, fur die er sdmtliche
zur Verwertung im Horfunk erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs- und
Leistungsschutzrechte erworben und abgegolten hat, auch wenn fiir die Herstellung
der Sendeunterlagen Industrietontréager (z. B. CDs, Industrieschallplatten und -bander)
verwendet worden sind.

Ausgenommen von der Rechteeinrdumung sind die Sende- und fiir die Herstellung
des Sendebandes erforderlichen Vervielféltigungsrechte an Musikwerken des GEMA-
Repertoires, die von der WDRmg oder dem WDR durch ihren Vertrag mit der GEMA
erworben und abgegolten werden. Soweit diese Nutzungsrechte an der in der Werbung
enthaltenen Musik einzelfallbezogen nicht durch die GEMA wahrgenommen werden,
sind diese durch den Auftraggeber zu erwerben und der WDRmg einzurdumen.

Der Auftraggeber bertragt an die WDRmg das Nutzungsrecht an den tberlassenen
Sendeunterlagen, und zwar zeitlich, 6rtlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des
Auftrages erforderlichen Umfang sowie zur Erfiillung der Verpflichtung der WDRmg nach
§ 12 WDR-Gesetz. Das Nutzungsrecht wird in allen Féllen 6rtlich unbegrenzt iibertragen
und berechtigt zur Ausstrahlung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie
aller bekannten Formen des Horfunks. Davon erfasst ist auch das Recht zur gleichzeitigen,
unverdnderten Verwertung in Onlinemedien aller Art, einschlieRlich Internet, d. h. das
Recht, den Spot an eine Vielzahl potenzieller Nutzer mittels analoger, digitaler oder
anderweitiger Speicher- bzw. Datentibertragungstechniken uber elektromagnetische
Wellen durch Leitungsnetze jedweder Art oder Funk derart zu senden, dass diese den
Spot parallel zu allen anderen Formen des Horfunks tiber Onlinemedien (z. B. Internet)

empfangen und wiedergeben konnen, gleichgiiltig welches Empfangsgerat hierzu zum
Einsatz kommt (Simulcast/Streaming).

12.4 In der Rechteiibertragung ist auch das Recht der WDRmg enthalten, fiir denjenigen,

der im Einklang mit § 12 Abs. 2 WDR-Gesetz schriftlich glaubhaft macht, in seinen
Rechten betroffen zu sein, einen Mitschnitt zu fertigen und ihm diesen Mitschnitt
auszuhdndigen. Die WDRmg ist nicht dazu verpflichtet, die RechtmaRigkeit der
Nutzung zu Uberpriifen. Ebenso ist die WDRmg berechtigt, fur dritte Auftraggeber
einen Mitschnitt des gesamten Werbeblockes zu Anhérzwecken/Ansichtszwecken zu
fertigen, in dem neben dem Werbespot des dritten Auftraggebers auch der Werbespot
des Auftraggebers im Ganzen oder in Teilen enthalten sein kann. Die WDRmg wird in
Zusammenhang mit der Uberlassung des Mitschnitts an dritte Auftraggeber darauf
hinweisen, dass eine dariiberhinausgehende Nutzung nicht erlaubt ist. Der Auftraggeber
gestattet WDRmg sdmtliche Sendeunterlagen, insbesondere Bild- und Tontrager
(,Produktion®), zeitlich und 6rtlich uneingeschrénkt beliebig oft und ganz oder in Teilen
in allen Medien zum Zwecke der Eigenwerbung und Kundenberatung unentgeltlich zu
nutzen. Eingeschlossen ist insbesondere das Recht, die Produktion in branchentiblicher
Weise auf den Internetprasenzen www.wdr-mediagroup.com und www.meinradiospot.
de sowie Drittplattformen, in Imagefilmen, in Printmedien, in Prdsentationen,
auf Messen etc. zum Zwecke der Eigenwerbung und Kundenberatung zu nutzen.
Sollte die WDRmg aufgrund der Nutzung der zur Verfiigung gestellten Tontrager von
Dritten in Anspruch genommen werden, so stellt der Auftraggeber die WDRmg von allen
in diesem Zusammenhang entstehenden Schaden und Kosten frei.

13 Einreichung der Sendeunterlagen
13.1 Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Unterlagen fiir die jeweilige Sendung der WDRmg

spatestens bis zu dem in der Preisliste bestimmten oder besonders vereinbarten
Annahmetermin einzureichen, mindestens jedoch 5 Arbeitstage vor der Ausstrahlung.
Werden Sendeunterlagen nicht rechtzeitig oder in technisch unzureichender Form
geliefert oder gemaR Ziffer 6 der allgemeinen Geschdftsbedingungen abgelehnt
und kann aus diesen Griinden die Sendung nicht ausgestrahlt werden, so bleibt der
Auftraggeber zur Bezahlung der vereinbarten Sendezeit verpflichtet. Die WDRmg
ist in diesem Fall jedoch verpflichtet, dem Auftraggeber nach Méglichkeit einen
Ersatztermin anzubieten. Erfolgte die Zuriickweisung eines Spots aus Griinden, die



der Rundfunkveranstalter bzw. die Vermarktungsgesellschaft zu vertreten hat, so kann
der Auftraggeber vom Vertrag zuriicktreten. Bei Verlust oder Beschidigung der der
WDRmg tbersandten Sendeunterlagen beschrankt sich die Haftung der WDRmg auf
den Ersatz der Kosten fiir das Ziehen einer neuen Kopie.

N

13.2 Falls in den Sendeunterlagen Eigen- und/oder Auftragsmusik verwendet wurde, ist der
Auftraggeber verpflichtet, bis zur Erstausstrahlung die dazugehérigen Soundfiles unter
Angabe der Musikmetadaten tiber den GEMA Soundfile-Upload zum Audiofingerprint-
Monitoring fiir die GEMA-Abrechnung zur Verfiigung zu stellen bzw. diese Verpflichtung
seinen Vertragspartnern entsprechend vertraglich aufzuerlegen. Dies gilt auch fir
GEMA-freie und lizenzfreie Musik. (Weiterfiihrende Informationen zu diesem Thema
finden Sie unter https://wdrmediagroup.com/download/spezialmodule/dokumente/

Audiofingerprint_Technologie_Musik meldungen.pdf

14 Einhaltung der Sendezeiten

Die Auftragnehmerin bemiiht sich, vereinbarte Sendezeiten nach Méglichkeit einzuhalten.
Die Sendung der Werbespots zu einem bestimmten Zeitpunkt, in bestimmter Reihenfolge,
in Verbindung mit einem bestimmten Rahmenprogramm oder unter Beachtung des
sogenannten Konkurrenzausschlusses wird von der Auftragnehmerin im Regelfall nicht
zugesichert. Ziffer 7 Abs. 2 bleibt unberiihrt.

15 Verschiebung der Werbeausstrahlung

15.1 Kann eine Werbesendung aus Grinden des Programms zum vorgesehenen
Sendetermin nicht ausgestrahlt werden oder fillt sie infolge technischer Stérung
oder durch eine Betriebsunterbrechung aus anderen Griinden aus, so wird sie
nach Méglichkeit vorverlegt oder nachgeholt. Zur Vorverlegung oder Nachholung
der Werbesendung bedarf es der Seite 4 Zustimmung des Auftraggebers, es sei
denn, es handelt sich um eine unerhebliche Verschiebung. Die Verschiebung eines
Horfunkspots ist unerheblich, wenn sie innerhalb des gleichen redaktionellen
Umfeldes erfolgt und sie nicht zu einer Ausstrahlung der Werbesendung mehr
als eine Stunde vor oder nach dem urspriinglich vorgesehenen Zeitpunkt fuhrt.
Konnte die erforderliche Zustimmung nicht eingeholt werden oder wurde sie
nachtraglich nicht erteilt, so kann der Auftraggeber im Rahmen der Verfiigbarkeit
eine Ersatzausstrahlung zu vergleichbaren Bedingungen verlangen. Ist diese

nicht moglich, kann der Auftraggeber eine Minderung des Preises entsprechend
dem Umfang der Schlecht- bzw. Minderleistung geltend machen. Weitergehende
Anspriiche sind ausgeschlossen.

15.2 Die Auftragnehmerin hat das Entgelt zuriickzuzahlen, wenn die Werbeeinschaltung
durch Ausfall aller Sender des Westdeutschen Rundfunks fiir das 1. oder 2.
Horfunkprogramm nicht ausgestrahlt worden ist, es sei denn, die Sendung dieser
Werbeeinschaltung ist vorverlegt oder nachgeholt worden. Bei Ausfall eines
Teils dieser Sender hat die Auftragnehmerin einen entsprechenden Teil des
Entgeltes zu erstatten, wenn die Ausstrahlung mehr als 10 % der angemeldeten
Rundfunkempfinger nicht erreichen konnte. Der Auftraggeber kann dartiber hinaus,
insbesondere bei einem Ausfall der Satelliten-Ausstrahlung, keine Anspriiche
geltend machen.

16 Verschiebung wegen Personenidentitat

Im Interesse einer deutlichen Trennung von Werbung und Programm werden Werbespots
zurlickgewiesen, in  denen festangestellte ~ Ho6rfunkprogramm-Mitarbeiter — des
Westdeutschen Rundfunks KéIn hérbar mitwirken. Die Auftragnehmerin behilt sich zudem
vor, die Ausstrahlung von Werbespots auf einen anderen Sendetag, nach Moglichkeit
zur gleichen Zeit, zu verlegen, wenn in den Werbespots im Rundfunk bekannte Personen
mitwirken, die am selben Tag auch im 1. oder 2. Hoérfunkprogramm des Westdeutschen
Rundfunks K&In zu horen sind. Dieser Grundsatz gilt nicht fur die Darsteller von Nebenrollen.

Ziffer 15 Abs. 1 Satz 2 findet keine Anwendung.

17 Bezugnahme in anderen Werbemitteln

Auf eine Werbeeinschaltung bei der Auftragnehmerin darf in anderen Werbemitteln
nur dann Bezug genommen werden, wenn dabei klargestellt wird, dass es sich bei der
Werbeeinschaltung nicht um eine Ausstrahlung im allgemeinen Hérfunkprogramm, sondern
um eine Ausstrahlung im Werbefunk handelt. Formulierungen, die die Werbesendungen
mit dem Westdeutschen Rundfunk in Verbindung bringen, wie etwa ,Der Westdeutsche
Rundfunk sendet .., sind nicht gestattet.

18 Héhere Gewalt, Riicktritt des Auftraggebers
18.1 Im Fall héherer Gewalt kann jeder Vertragsteilnehmer mit sofortiger Wirkung vom



Vertrag zurticktreten, es sei denn, dass die Auftragnehmerin die Leistung bereits
erbracht hat. Die Auftragnehmerin ist verpflichtet, dem Auftraggeber das auf
die ausgefallene(n) Werbeeinschaltung(en) entfallende Entgelt zurlickzuzahlen.
Weitergehende Anspriiche hat der Auftraggeber nicht. Zur héheren Gewalt
gehoren insbesondere Aufruhr, Feuer, Stromausfall, Hochwasser, Sturmschaden,
Streik, Aussperrung, Schiaden durch Bauarbeiten und dhnliche Ereignisse, die die
Auftragnehmerin nicht zu vertreten hat.

18.2 In anderen Féllen muss ein Rucktrittsersuchen des Auftraggebers spétestens
6 Wochen vor dem ersten Sendetermin der Termine, die It. Ricktrittsersuchen
storniert werden sollen, schriftlich bei der Auftragnehmerin eingegangen sein.
Bei Nichteinhaltung dieser Frist kann die Auftragnehmerin die Zustimmung
zum Rucktritt verweigern, wenn ein Weiterverkauf der vertraglich vereinbarten
Sendetermine an andere Auftraggeber nicht moglich ist.

19 Gutschrift
Stehen dem Auftraggeber Rickzahlungsanspriiche zu, hat die Auftragnehmerin dem
Auftraggeber eine entsprechende Gutschrift zu erteilen.

20 Haftung des Auftraggebers

Verletzt der Auftraggeber, der Werbungtreibende oder deren Erfiillungsgehilfe eine
Vertragspflicht, so hat der Auftraggeber die Auftragnehmerin sowie den Westdeutschen
Rundfunk von Anspriichen Dritter freizustellen. Dies gilt auch fir die Kosten einer
angemessenen Rechtsverteidigung.

21 Preisanderung

Anderungen der Einschaltpreise treten bei laufenden Auftrégen frithestens 1 Monat nach
ihrer Mitteilung an den Auftraggeber in Kraft. Der Auftraggeber kann in einem solchen
Fall zum Zeitpunkt des Inkrafttretens der Anderung vom Vertrag zuriicktreten. Er muss
dies der Auftragnehmerin unverziiglich, spatestens binnen 10 Tagen nach Bekanntgabe der
Anderung, erklaren.

22 Aufrechnung, Zuritickbehaltungsrecht
221 Der Auftraggeber kann die Aufrechnung mit Gegenforderungen nur erklaren, wenn es

sich um unbestrittene oder rechtskriftig festgestellte Forderungen handelt.

22.2 Die Geltendmachung von Zuriickbehaltungsrechten durch den Auftraggeber ist
ausgeschlossen, sofern die Gegenanspriiche aus einem anderen Vertragsverhltnis
resultieren. Beruhen die Gegenanspriiche auf demselben Vertragsverhiltnis, ist
die Geltendmachung des Zurlckbehaltungsrechts nur zuldssig, wenn es sich um
unbestrittene oder rechtskraftig festgestellte Gegenanspriiche handelt.

23 Gewihrleistungsrechte/Haftung der WDR mediagroup

Bei einer Schlecht- bzw. Minderleistung der WDR mediagroup beschréanken sich fiir den

Fall, dass die WDR mediagroup dies nicht zu vertreten hat, die Gewahrleistungsrechte des

Auftraggebers nach dessen Wahl auf Ersatzausstrahlung zu einem vergleichbaren Termin

oder Minderung des Preises entsprechend dem Umfang der Schlecht- bzw. Minderleistung.

Eine Minderleistung liegt z. B. vor, wenn mehr als 10 % der technischen Reichweite, die fiir

die IVW-Priifung dokumentiert wurde, nicht erreicht wurden oder eine Ausstrahlung in

verminderter Qualitat erfolgte. Gewahrleistungsrechte des Auftraggebers verjahren nach 12

Monaten. Weitergehende Anspriiche des Auftraggebers, insbesondere auf Schadensersatz

statt der Leistung und auf Ersatz eines sonstigen unmittelbaren oder mittelbaren Schadens

- einschlieRlich Begleit- oder Folgeschaden, gleichgiltig aus welchem Rechtsgrund -, sind

ausgeschlossen. Dies gilt nicht, wenn

a) die WDR mediagroup einen Rechts- oder Sachmangel arglistig verschwiegen oder eine »
Garantie fiir deren Abwesenheit oder die Beschaffenheit der Leistung tibernommen hat;

b) der Schaden auf Vorsatz oder grober Fahrldssigkeit der WDR mediagroup, eines ihrer
gesetzlichen Vertreter oder Erfiillungsgehilfen oder einer fahrlassigen Verletzung
wesentlicher Vertragspflichten durch die WDR mediagroup oder diese Personen beruht;

c) eine schuldhafte Pflichtverletzung durch die WDR mediagroup, ihre gesetzlichen Vertreter
oder Erfiillungsgehilfen zu einem Kérper- oder Gesundheitsschaden gefiihrt hat;

d) nach dem Produkthaftungsgesetz gehaftet wird. Im Falle einfacher Fahrldssigkeit ist die
Ersatzpflicht der WDR mediagroup jedoch der Hohe nach auf den vertragstypischen,
vorhersehbaren Schaden beschrankt.

24 Vertraulichkeit
24.1 Beide Parteien sind verpflichtet, vertrauliche und schutzwiirdige Angelegenheiten
der anderen Partei, die ihnen aus oder im Zusammenhang mit der Zusammenarbeit



24.2

anvertraut oder bekannt Seite 6 werden, geheim zu halten und nicht fur eigene oder
fremde Zwecke, sondern nur zur rechtméBigen Aufgabenerfiillung im Rahmen des
Auftrages zu verwenden. Vertraulich sind alle Informationen oder Unterlagen einer
Partei, die diese schriftlich als vertraulich gekennzeichnet hat oder deren vertraulicher
Charakter sich eindeutig aus ihrer Natur ergibt, insbesondere Betriebs- und
Geschéftsgeheimnisse.

Veroffentlichungen aller Art, die im Zusammenhang mit der Zusammenarbeit
stehen, sind generell nur mit vorheriger Zustimmung der anderen Partei erlaubt. Die
Auftragnehmerin ist jedoch berechtigt, den Namen des Auftraggebers, dessen Marke
und Logo sowie Informationen tiber den Auftrag unter Beachtung der oben genannten
Geheimhaltungspflichten zu Referenzzwecken zu verwenden.

25 Schlussbestimmungen

25.1

25.2

Wird der Auftrag von der AS&S Radio bestétigt, ist Erfiillungsort und Gerichtsstand
Frankfurt am Main. In allen anderen Féllen ist Erfullungsort und Gerichtsstand Kéln.
Die WDRmg ist zur Teilnahme an einem Streitbeilegungsverfahren vor einer
Verbraucherschlichtungsstelle weder bereit noch verpflichtet.

26 Salvatorische Klausel

26.1

26.2

Sollten einzelne Bestimmungen dieser allgemeinen Geschéftsbedingungen unwirksam
sein, lasst dies die Wirksamkeit der tibrigen Bestimmungen unberihrt.

Fur den Fall, dass einzelne Bestimmungen dieser allgemeinen Geschiftsbedingungen
unwirksam sind, verpflichten sich die Parteien bereits jetzt, in Verhandlungen
einzutreten, die zum Ziel haben, die unwirksamen Bestimmungen durch solche
Klauseln zu ersetzen, die dem am nichsten kommen, was die Parteien mit den
bisherigen Bestimmungen wirtschaftlich gewollt haben.

Giiltig ab 1. Januar 2021. Anderungen und Irrtiimer vorbehalten.



WDR mediagroup GmbH
Geschéftsfuhrer:




